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Aix & Terra, lamarque

dépicerie fine qui monte

STRATEGIE

La jeune entreprise &
I'ancrage provencal se
dote d'une manufacture,
avec boutique, restaurant
et atelier bien visible.

Clotilde Briard
chriurd@lesechos.fr

A Saulee-sur-Rhédne, en pleine
Drome provengale, surla Natio-
nale 7, impossible de manguer
le nouveau fief d’Aix & Terra.
Congu par l'architecte Frangois
Muraceiole, le batiment design
cn bois — assorti d’un édifice
dédi¢ ala logistique inspiré des
caravanes Airstreamn—affichela
couleur avec ses mentions
« corfitures, huiles d'olive, tape-
nades » bicn visibles depuis la
voiture. Et misc sur le caractére
trés passant de la voic pour sc
faire connaitre des touristes.
En cuvrant sa Manutacture
en Provence, le spécialiste de
I'épiceric fine vient en cffet de
franchirunc é¢tape dansla cons-
truction de sa marque. Le nou-
vel espacecomprend une bouti-
que ol tout se gelite et un
espace de restauration qui per-
mct dattirer la clientéle locale.
De partout, les visitcurs peu-
vent voir ce qui se passc dans
latelier aux parois vitrées. Les
framboises alignées dans les

‘éditeur

cagettes se meétamorphosent
ainsi sous leurs yeux en confi-
ture, unc fois les pommes éplu-
chées pour récupérer leur pec-
tine naturelle. A une époque ol
le consommateur réclame dela
transparence, il sagit pour la
jeunc griffe de montrer son
caractére artisanal.

BATIR UNE MARQUE
MADE IN PROVENCE
Tout commence il ¥ a cing ans.
Marina et Richard Alibert
rachetent une épicerie située a
Alx-en-Provence et baptisée
Aix & Terra, en clin d'ecil a la
ville. Gourmands, venue, pour
I'une, du mondc de la beautd ct
pour l'autre de l'univers du luxe
et deia mode en passant parune
escapade dans le chocolat, ils
commencent par créer cux-mé-
mes cortaing produits, d'abord
vendus sur place puis ailleurs.
Tres vite, la marque nionte en
puissance. Elle est aujourd’hui
commercialisée dans quelque
200 points dc vente. L'unc des
clefsdel'expansion avoir multi-
pli¢ sa présence dans les salons
grand public et professionnels.
Lentreprise capitalise aussi sur
I'aura de la Provence avee des
produits détournant les classi-
ques régionaux, comme le The
des 13 Desserts. Sur les murs de
la Manufacture comme dansles
dépliants, elle dessine le chemin
de ses approvisionnemcents, des

marrons dArdéche au citronde
Menton. « Aix & Terra a des
poinis conmmuns avec le fuxe.
Clest aussi une marque dartisan
actuclle, Iofn de Vunivers du ter-
roir traditionnel », souligne
Richard Alibert. Le graphisme
¢puré des packagings en témoi-
gne. '

Faire preuve de pédagogic ost
indispensable. « Les gens sont
en aiterie d'idées et de conseils »,
reiéve Marina Alibert. Des
fiches recettes metienten avant
certaines références et Taccom-
pagnenlent €n nisgasin est
indispensable. Parmi les best-
scllers figurent 'huile a la truffe
ou la créme de citron. Mais il
faut parfois veiller & ne pas étre
trop précurseur: lancée trés tot,
la créme de kiwi, un fruitcultivé
dans la régjon, navait ainsi pas
trouvié son public.

SAPPUYER SUR

UN CHEF ETOILE
Jusqua présent, les reectics des
produits sc concevaient scule-
ment on interne. Désormais,
Julien Allane, chefétoilé du res-
taurant Le Clair de la Pluime &
Grignan, joue les parrains
d’Aix & Terra. Il participe 4 la
création de nouvelles recettes,
commyc la créme diail et truffe
qui arrivera prochaincment, ct
Sigtiera aussi unc gamme por-
tant son nom. De guoi dévelop-
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per loitre salce avec la caution
d'un chefde larégion.

CONQUERIR DE NOU-

VEAUX MARCHES
Le made in Provence sexporte
bicn. La marque est présentecn
Asic (Japon, Corée...), mais aussi
cn Colombic ou en Australic. A
Londres, elle est notamment
diffusée par Conran Shop et
compte simplanter aux Etats-
Unis. En France. les épicerics
fines, le LafayetteGourmet etles
cavistes font partic des licux de
distribution principaux. Mais
I'entreprise vise aussi les niaga-
sins de cadeaux et conumence &
travailler avee les traiteurs. Elle
prévoiten outre de sinviter d'icl
a quelgues mois A la table des
petits-déjeuners d'hotels, aprés
un premier test fait en Asie. Ses
minipots de confiture serontun
peu plus copicux que la taille
standard. Unc manicre de sc
distingucrctde micux fairccon-
naitre lamarque. m

Dans sa Manufacture, Aix & Terra a ouvert un restaurant
et une boutique. Photo Jean-Bernurd Lassara/Aix & Terra
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